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RESUMO

O estudo teve como objetivo analisar, dos pontos de vista plastico, icénico e linguistico,
duas imagens do atleta Thiago Braz na Capa do jornal da Folha de Sdo Paulo e no
Caderno Esporte e Cotidiano, durante os Jogos Olimpicos Rio 2016, através da analise
de imagem. Percebeu-se, por meio da busca por consolidar o triunfo do atleta, diante de
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diversas adversidades ocorridas antes e no dia da vitdria, e do seu recorde olimpico, a
criacdo da narrativa classica em torno da figura do herdi.

PALAVRAS-CHAVE: Herdi, Midia, Jogos Olimpicos.

ABSTRACT

The study aimed to analyze, from a plastic, iconic and linguistic point of view, two
images of the athlete Thiago Braz on the cover of Folha de Séo Paulo and in Sports and
Daily Section of during the Rio 2016 Olympic Games; with the image analysis.
Through the search to consolidate the athlete's triumph, in the face of various adversities
that occurred before and on the day of the victory, and his Olympic record, the creation
of the classic narrative around the figure of the hero was perceived.

KEYWORDS: Hero, Media, Olympic Games.

INTRODUCAO

A espetacularizacdo envolvida nos megaeventos esportivos e a supervalorizacdo
dos feitos dos atletas na competicdo tém transformado o universo do esporte em um
terreno produtivo para a exploracdo e vinculagdo da midia, como aconteceu nos Jogos
Olimpicos Rio 2016 no Brasil. Nesse contexto, a competicdo olimpica constitui-se
como um dispositivo ideal para reforcar o valor da vitoria através dos meios de
comunicacdo. A disputa trouxe a oportunidade de o pais ser mundialmente conhecido e
visto com outros olhares, além do futebol e do carnaval (SOUZA et al, 2018).

Assim, também se pode observar diferentes atletas, de diversas modalidades,
com competéncia para conquistar um lugar no podio, ou ainda, revelar-se com um
grande potencial para surpreender a nacdo, como foi o caso de Thiago Braz no salto
com vara na modalidade de atletismo (especificamente nosso objeto de estudo) e da
judoca Rafaela Silva, ambos medalhistas de ouro na competicdo. No caso de Rafaela
Silva, a Folha de S. Paulo e a TV Globo ofereceram uma ampla cobertura informativa
com énfase aos aspetos técnicos do judd para poder justificar melhor as dificuldades que
a atleta teve que superar (MARIN; BIANCHI, 2019).

Esse resultado alcancado pelo atleta Thiago Braz possibilitou um maior vinculo
da torcida com a sua historia, sua conquista, e ressignificou sua imagem para com 0s
brasileiros. Machado e Rubio (2007) apontam que essa rela¢do entre o protagonista do

espetéaculo esportivo e o seu publico capacita sua figura a ser considerado um heroi para
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a sociedade. Korstanje (2009), e complementa ressaltando que existe uma relacdo entre
0s éxitos esportivos e a exaltacdo heroica dos atletas como forma de coesdo patriotica
que representa toda a nagéo.

O conceito de heroi surge para “redimir a sociedade” e trazer beneficios aos seus
préximos. De acordo com Campbell (1995) possui vinculagdo com a narrativa classica
do individuo que parte do mundo cotidiano e se aventura a confrontar obstaculos
considerados intransponiveis, no qual, vencera e retornara para casa glorificado. Ainda,
estd diretamente ligado ao aspecto da luta e superacdo que facilmente os transportam
para esse lugar de exibicdo. Martinez (2012) assinala que nesses tipos de relatos
habitualmente ocorre uma agdo onde o herdi deve resolver um conflito para o qual tem
que esforgar-se e fazer uso das suas qualidades especiais.

Thiago Braz nasceu em Marilia, no oeste do estado de Séo Paulo, em 16 de
dezembro de 1993 e foi abandonado pelos pais quando tinha apenas dois anos de idade.
Criado por seus av0s paternos comegou o atletismo aos 14 anos. Atualmente, é um dos
poucos atletas do mundo que saltou acima de 6m de altura, sendo que, em novembro de
2019, se situava no quinto lugar do ranking mundial (WORLD ATHLETICS, 2019).
Possui medalhas ao nivel nacional e internacional e ultrapassou diversas barreiras que
Ihe foram impostas através de sua dedicacao, trabalho e disciplina.

A partir dessa perspectiva vencedora, € possivel perceber que a imagem de
Thiago Braz pode ser creditada a capacidade de enfrentamento do individuo diante da
situacdo vivenciada na Olimpiada no Brasil. Por isso, essa pesquisa tem como objetivo
analisar, dos pontos de vista plastico, icbnico e linguistico, duas imagens deste atleta —
na capa do jornal Folha de S&o Paulo e em sua se¢cdo Caderno Esporte e Cotidiano —,
durante os Jogos Olimpicos Rio 2016.

A seguir, para desenvolvermos essa analise, especificamos o procedimento

metodolégico selecionado para a investigacdo desse estudo.

METODOLOGIA

Para a analise foram selecionadas duas paginas, sendo uma delas a capa do

jornal Folha de Séo Paulo (Al) e a outra o Caderno de Esporte e Cotidiano (B4). Esse
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recorte ocorreu no dia 16 de agosto de 2016, um dia ap0s a vitoria e recorde olimpico do
atleta Thiago Braz no salto com vara (modalidade do atletismo).

Como técnica de andlise de dados, este trabalho utiliza a analise da imagem
proposta por Joly® (1996) onde, segundo a autora, é possivel decodificar as informacdes
presentes em composi¢cOes visuais e textuais observando-as sob trés perspectivas. Sao
elas: (1) a mensagem plastica, que inclui elementos como suporte, enquadramento,
composicao, formas, cores e iluminacdo, (2) a mensagem iconica, correspondente aos
signos ocultos e ndo explicitos que compdem a imagem analisada e (3) a mensagem
linguistica, que diz respeito aos textos presentes, sejam eles de ancoragem (que atuam
como reforgo aquilo que a imagem mostra) ou de revezamento (quando os textos tentam
suprir caréncias expressivas da imagem).

Por fim, utilizou-se a triangulacéo por fontes, teodrica e reflexiva, para a analise
e interpretacdo dos dados (CAUDURO, 2004). Na passagem seguinte apresentaremos a

analise realizada.
RESULTADOS E DISCUSSAO

A narrativa classica em torno da figura do her6i, como visto anteriormente,
explora a condicdo de luta e a superacdo de obstaculos aparentemente insuperaveis para
atingir a redencdo diante do seu povo. Por meio da sua acdo, o her6i ndo apenas faz o
que é correto como também logra exemplificar a virtude como forca e exceléncia
(SABATER, 2009). Ou seja, 0 atleta objeto deste estudo foi modelo de destemor em sua
prova e de uma busca incessante para com 0s seus objetivos: conquistou a medalha de
ouro para o Brasil com emolumento de quebrar o recorde olimpico com uma altura de
6,03m.

Machado e Rubio (2007) reforcam que o esportista, cujo desempenho o leva ao
podio, tem a capacidade de socializar o esporte. Os atletas, cujo reconhecimento social

aumenta devido aos bons resultados até a esfera de idolo, convertem seu

® Nosso estudo baseou-se ainda nas descri¢bes detalhadas de cada elemento no seguinte trabalho:
BARTH, M.; SANFELICE, G. R. IMAGENS PUBLICITARIAS E METODOS DE ANALISE:
PERSPECTIVAS POSSIVEIS. Pesquisa Brasileira em Ciéncia da Informacio e Biblioteconomia,
Jodo Pessoa, v. 13, n. 2, p. 383-390, 2018.
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comportamento em simbolo para a populacdo (MATA, 2000), na medida em que faz
com que uma especifica modalidade esportiva se transforme em um momento de
superacao e, por conseguinte em um espetaculo. O ouro do atleta brasileiro, Thiago
Braz, s6 veio no ultimo salto e superou seu recorde pessoal, pois nunca tinha saltado
mais que seis metros. Além do mais, ninguém no continente tinha realizado esse feito.

Assim, nota-se que ele pode ser considerado um her6i por sua capacidade de
enfrentamento do perigo, do destemor ao combate e da busca incessante pelo sucesso. O
herdi esportivo representa, portanto, uma figura real que, com esforco, vontade de
superagdo e qualidades fisicas, consegue resultados quase ‘“‘sobre-humanos”
(MARTINEZ, 2012).

Em vista disso, os Jogos Olimpicos se tornaram um campo privilegiado para
exibir as atitudes heroicas dos atletas por executar o que é incomum para os individuos
comuns. Trata-se de um contexto que magnifica ainda mais quando a facanha é
transmitida pela televisdo, ao vivo, durante a realizacdo de um megaevento esportivo,
por sua vez, desenhado a partir dos critérios de producdo de um espetaculo audiovisual
(FRANDSEN, 2019). Whannel (1995) se refere sobre como a televisdo transformou
tanto a natureza da experiéncia da cultura esportiva quanto a forma como o espectador
vé o esporte, indo além do proprio aparato tecnolédgico. Foi a partir da insercdo da
televisio que a construcdo da narrativa mudou radicalmente™®, pois se comeca a mostrar,
em tempo real, a estética do movimento perfeito o qual ndo poderia ser realizado pelo
publico em geral. Dessa maneira, 0 mito heroico se fortalece passando a ser
profundamente explorado pelo sentido da visdo através do registro das imagens
(RUBIO, 2016).

Nessa concepcdo, e conforme nosso objetivo, detalharemos a seguir as paginas

do jornal Folha de Sdo Paulo que realcam essas caracteristicas citadas.

19 Antes da televisdo, suas proezas eram narradas em jornais ou por ondas de radio espalhadas por todo o
mundo. As narrativas tinham toques especiais devido a voz ou textos escritos por entusiastas das
realizacdes protagonizadas pelos atletas que superaram, em seus modos e ritmo, limitagdes impostas por
seus paises e origens sociais (RUBIO, 2016).
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Figura 1 - Capa da Folha de S. Paulo no dia 16 de agosto de 2016 (Al)

.

® % % UM JORNAL A SERVICO DO BRASIL folha.com.br

» TERCA-FEIRA, 16 DE AGOSTO DE 2016 « w 219 EDICAD SP/DF © CON M A INIT @ RS 4

n

gindstica
TANETTI E PRATA
E PA

.

maratona aquatica
IANA OKIMOT(

acidente
AMERA CAI N(

protestos
IR M

BT

M lx'\n'u_ s de futebe
precisam evitar
ititude de cadela

no cio e vira-kata s

04

»
CANOAGEM DE YELOCIDADE

115
BOXE

Wn [ e e

Wi

ME
IR A CERIMONIA DE

Governo quer
coibir acumulo
de beneficios
da Previdéncia

RIO2016 <&

paraoalto

THIAGO BRAZ, 22, BATE
RECORDE OLIMPICO E LEVA
OURO NO SALTO COM VARA m

Um ter¢o dos 7,4 milhdes de pensionistas
por morte também recebe aposentadoria

aposentadonia

Kautahd hetiond Disputa no
[(I«l\.« cl.‘ PHK niu CN] mObiliza
t PreOesicoes il

' Mendes e

Odebrecht: Lava fate

et tese decainy 2 Lewandowski

A disputa por cadedns
1 (Conselbo Nac

) Miristrévio Piiblic Fe N jonal

] h o mar Men

ewandow
k. d tbunal Fe
Seral, o buscarem apoio pa

A eu

;:r ™
0 cot
MOVIOU. ustradts €2 tribunats d
Aloysio Nunes Campanha para
quer mudar lei  prefeito comega
para reprimir sua hoje mais curtae
mulher, diz Lula com novas regras
Puder A3 Pades A2

opeiiers  EQUILIBRIO

2 “Quatro recessbes™ A
pos Criancas em redes

SODEE POSSIVELS COMse

0 brasileiro salta 6,03 m quénc Las da ot sociais precisam
superando o recorde nomica, ¢ *Encalhe no B

olimpico anterior, de 597 m Fles™ rca de probls ser monitoradas

mas nesse programa constantemente nr

Fonte: Jornal Folha de S. Paulo, 2016,

"Disponivel em: http://acervo.folha.com.br. Acesso em: 10 dez. 2018.

A construcao midiatica do heroi: A representacdao de Thiago Braz na Folha de Sao
Paulo, nos Jogos Olimpicos Rio 2016 - Feltes; Rodrigues; Miihlen; Souza; Barth;
Dieder; Montin; Sanfelice - p. 218-234

Pagina 223
novos

ol areSOCiais



http://acervo.folha.com.br/

S Revista do PPGCS — UFRB — Novos Olhares Sociais | Vol. 3—n. 1 — 2020

A figura 1 compreende a capa do jornal Folha de S&o Paulo. A pagina, em
formato retrato, possui um cabecalho dividido em duas linhas. Dentre as informagdes
distribuidas nelas, o slogan do veiculo, “Um jornal a servi¢o do Brasil”, bem como os
indicadores temporais “Ano 96. Ter¢a-feira, 16 de agosto de 2016. N° 31.912”, estao
centralizados. Na extremidade esquerda, observa-se um selo azul, em comemoragao aos
95 anos da Folha e, abaixo, o crédito ao diretor de redagdo, Otavio Frias Filho. Ainda,
na extremidade direita, encontra-se o site da instituicdo e dados de veiculacdo, como
Estados de cobertura, horario de fechamento da edicdo em questéo e preco.

Em meio as manchetes, uma fotografia ganha destaque, uma vez que esta
posicionada no centro da pagina e, verticalmente, ocupa todo o espaco disponivel.
Também, ao lado esquerdo da imagem, um quadro de medalhas, das olimpiadas de
2016, no Rio de Janeiro, mostra a quantidade de premiacGes a nivel bronze, prata e
ouro, dos paises que ocupavam as trés primeiras posicGes. Destacado em amarelo, o
Brasil aparece em 16° lugar.

Contendo no canto superior esquerdo, a logotipo dos Jogos Rio 2016, a imagem
mencionada captura 0 momento exato em que o atleta brasileiro Thiago Braz, fardado
com as cores do pais, realiza sua performance, digna de medalha de ouro, na
modalidade salto com vara. Além disso, na prdopria imagem, h4 a inscricdo em branco
“para o alto” e mais informagdes que ressaltam a vitéria de Thiago. O angulo da
fotografia evidencia que a competicdo ocorreu no periodo da noite. A estrutura aparente
do local, bem como as luzes acesas, identifica um estadio.

No caso citado, percebe-se o destaque da ligacdo do atleta ao simbolo nacional -
representado pelas cores da bandeira do pais. Segundo Helal, Cabo e Marques (2009)
esse vinculo com a nacdo é algo bastante salientado pela midia e bem aceito pelo
publico. Faz-se, assim, uma aproximacdo desses atletas com o restante do povo, pois
estdo na mesma condi¢do que o mais comum dos homens, todos submetidos a pétria
brasileira. Os autores mencionam que “essa aproximagdo fortalece os lagos entre as
duas pontas, os ‘her6is’ ¢ os ‘comuns’” (HELAL; CABO; MARQUES, 2009, p. 9).

No que diz respeito ao aspecto icOnico, através da fotografia, buscou-se
enaltecer a posi¢do de protagonista que o atleta exerceu naquele momento. O angulo da

imagem é camera baixa (contra-plongée), ou seja, tal posicdo conduz o olhar do leitor
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de baixo para cima e provoca a percepcdo de grandeza do atleta em relacdo a cena
registrada. No contexto esportivo, 0 heroismo surge da abordagem adotada pela midia,
que eleva um determinado feito e o torna um verdadeiro espetdculo (CAMPOS, 2016).

A expressdo corporal de Thiago, com bracos e pernas estendidos, vai de
encontro a intencdo da Folha de retratar seu desempenho e valentia, uma vez que
aparece lancando-se por cima de um sarrafo que, por caracteristica da modalidade, é o
seu maior obstaculo. Para Campos (2016), superar limites e alcancar novos patamares
em uma competicdo sobressai a medalha em si e faz do atleta um herdi aos olhos dos
espectadores tratando-se, principalmente, de uma modalidade com a qual o povo
brasileiro € pouco familiarizado (se a compararmos ao futebol, por exemplo) e sobre a
qual pouco se explora em pautas jornalisticas.

Com base nesses preceitos, entende-se e concorda-se com 0s autores Helal,
Cabo e Marques (2009) que afirmam que o Brasil € considerado um pais de
monocultura esportiva, onde o futebol prevalece e domina a cultura, e por isso, 0s herdis
de outras modalidades ndo se tornam heroéis de fato, sobretudo, em longo prazo. Em
outras palavras, a midia cobre quase que exclusivamente o futebol e se “esquece” dos
restantes dificultando a repercussdo dos demais esportes. Intimamente ligada a esse
aspecto, percebe-se que a reverberacdo dos Jogos Olimpicos no pais ndo atende as
expectativas e possui um publico considerado minimo e ocasional. Dessa maneira, fica
claro que so existira um heréi se a midia e o publico o reconhecerem como tal.

Por sua vez no ambito linguistico, o jornal faz uso da frase “para o alto”, como
chamada para a matéria. Dessa forma, a palavra “alto” faz referéncia tanto a altura, no
sentido denotado (uma vez que a modalidade em questdo € salto com vara), quanto ao
ponto mais alto da barra e visado do pddio, alcancado por Thiago Braz nos jogos Rio
2016. Também, pode ser interpretado pelo viés de carreira que, a partir dessa conquista,
estaria em ascensdo. Logo abaixo, no subtitulo, o texto reforca a vitoria do atleta e
indica a pagina para que o leitor encontre, na integra, a cobertura a respeito. Em
complemento a informacdo dada no subtitulo acerca do recorde superado, o jornal
indica qual foi a marca alcancada pelo brasileiro, bem como a vantagem que obteve em

relagdo ao recorde anterior.
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Em entrevista a revista Alterjor, Patricia Rangel (ROVIDA, 2016), diz que ter
um atleta no ponto mais alto do pddio, em um evento de tal magnitude e com honras de
quebra de recorde, é uma boa oportunidade para expandir o leque de especialidades dos
profissionais da comunicacdo esportiva, bem como o ensejo para levar a capa de um dos
veiculos nacionais mais influentes, visto também no exterior, o atletismo brilhando “em
casa”.

O registro desse fendmeno evidencia que os herdis ndo abordados na midia, com
o tempo, ficardo perdidos na historia, sempre distantes, até serem lembrados novamente;
0 que provavelmente ocorrera somente nos proximos Jogos Olimpicos. Assim sendo, a
andlise da cobertura demonstra que a superacao e o talento sdo explorados pela Folha a
fim de gerar permanéncias heroicas que transcendam o periodo em que acontece 0
megaevento esportivo.

Além disso, a figura 2, localizada no Caderno de Esporte e Cotidiano, evidencia
esses fatores tracados, como outras caracteristicas importantes vinculadas ao conceito
de her6i a partir do modelo proposto por Campbell (1995). Segundo Amaro e Helal
(2013) ha uma tendéncia dos esportes olimpicos, fora o futebol, de prezar em sua
maioria por narrativas que enfocam o empenho, a disciplina e a dedicacdo desses

atletas. Como nota-se a seguir:
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Figura 2 - Caderno de Esporte e Cotidiano da Folha de S. Paulo no dia 16 de agosto de 2016
(B4)
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A pagina, em formato retrato, tem, em seu topo, logotipos das marcas
comerciais CVC, Bradesco, da prépria Folha de Sdo Paulo e, dos jogos Rio 2016. Ha,
ainda, a identificacdo temporal: terca-feira, 16 de agosto de 2016. Abaixo, esta a foto de
Thiago Braz apo6s o salto que Ihe deu a medalha de ouro. Levemente a direita da
fotografia, o atleta veste o uniforme oficial do atletismo brasileiro, nas cores do pais. Ao
fundo, com desfoque, h& o publico que assistiu a performance do atleta. Percebe-se,
mesmo com o efeito de retoque fotografico utilizado como recurso técnico, que o
estadio néo esta lotado.

A descricdo acima, logo em seu inicio, destaca a imagem do atleta e logotipos
de marcas com interesse comercial. Na contemporaneidade, o herdi exibe sua
excepcionalidade no pédio - onde os melhores sdo consagrados - e igualmente inova
criando a partir de sua figura a associacdo de sucesso a produtos que desejam ligar-se a
sua singularidade (RUBIO, 2016). Marin (2015) ressalta como a publicidade
testemunhal permite aumentar em um alto grau a credibilidade do consumidor ao
associar a marca com caracteristicas do atleta. E a influéncia exercida por um esportista
de alto rendimento na sociedade € utilizada pela publicidade para suas estratégias
comerciais (MARIN, 2010).

No canto inferior esquerdo, nota-se uma pequena arte grafica, em amarelo, com
a inscricdo “ouro”, em branco. Mais abaixo da pagina, apds a fotografia, ha, em tom
verde-mar e em caixa-baixa, a inscri¢do “nas nuvens”. Na sequéncia, em preto e caixa-
alta, o subtitulo da mais detalhes a respeito da conquista do atleta. Os textos seguintes,
também em preto, mas com tipografia menor, dividem-se em 5 colunas e detalham o
acontecido pelos olhares dos enviados especiais Marcel Rizzo e Paulo Roberto Conde.
Por fim, exibe-se, ao centro da péagina, uma ilustracdo em forma de recreacao
infogréafica que objetiva explicar os aspectos técnicos que conduzem as fases técnicas do
salto com vara.

Segundo Campos (2016) é por meio de reportagens jornalisticas, principalmente
do campo esportivo, que ocorre a construcdo de um fenémeno e a idealizacdo de um
herdi para a sociedade. De acordo com o autor, estratégias de imagens e narrativas sao
muito utilizados pela midia esportiva, principalmente por meio de gestdo de imagens,

para estabelecer e impor um determinado modelo, como o0s herois, que sdo
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frequentemente utilizados com a finalidade de constituir o imaginario social. Se as
estrelas séo figuras centrais da representagdo esportiva, a transformacéo das suas ac¢oes
em histdrias adquire mais significado. Assim, 0s meios de comunicagdo convertem 0s
resultados esportivos em narrativas para conquistar e atrair o publico (WHANNEL,
2002).

Sob o prisma iconico, observa-se, ja na fotografia, a intencdo do jornal em exibir
e representar Thiago em pé como um vencedor, demonstrando-0 em momento de
euforia, com destacada vibracdo facial e musculos enrijecidos. Os textos buscam,
também, consolidar a vitoria do atleta, demonstrando as inumeras adversidades até a
conquista do ouro, como, por exemplo, as frustracdes anteriores do atletismo nacional, a
forte chuva que caiu momentos antes da final do concurso, a quebra do equipamento
que eleva o sarrafo e 0 embate de nivel técnico com os adversarios, especialmente o
francés Renauld Lavillenie (até entdo, o atual campedo olimpico).

Ainda, reconhecendo que nédo se trata de um esporte popularmente conhecido
no Brasil, o jornal ilustra, em forma de “passo-a-passo”, o funcionamento do salto com
vara. Em trés etapas, a Folha narra o que um atleta precisa fazer para praticar o esporte,
demonstrando, assim, a preocupac¢do formativa do jornal com o publico que ndo esta
habituado a competicfes desse tipo. Segundo a entrevista de Patricia Rangel concedida
a Revista Alterjor, é um grande desafio para os profissionais midiaticos fazerem a
cobertura de um esporte pouco conhecido, especialmente quando este ganha visibilidade
por haver um medalhista. Dessa forma, a principal estratégia é recorrer a ex-atletas da
mesma modalidade como comentarista. Patricia reitera a importancia desses momentos
para o aprimoramento da midia esportiva (ROVIDA, 2016). A figura do ex-atleta em
modalidades menos conhecidas como comentarista ndo apenas reforca o discurso
midiatico com dados mais precisos como também contribui para dar detalhes inéditos

do esporte em questao.

Reiterando essa afirmacdo, Cavalcanti e Capraro (2013) classificam o
jornalismo esportivo como sendo um meio de informacao de historias com apelo tanto
draméatico e emotivo como mitico, que se enquadra no discurso de heroismo,

acrescentando que:
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O drama do herdi que tem coragem para superar as adversidades, 0s
perigos e 0 medo, adentrando lugares desconhecidos e ganhando novos
conhecimentos, fascinou singularmente os sujeitos de todas as culturas e
épocas. Seja nos filmes atuais, nos antigos mitos, na historia, na religido
ou na literatura: o individuo que se arrisca no novo, no extraordinario é
sempre colocado em evidéncia, pois geralmente representa a esperanga de
grandes realizacbes de uma nacdo ou grupo social (CAVALCANTI,
CAPRARO, 2013, p. 615).

Normalmente, essa é uma estratégia utilizada pelos meios midiaticos durante o
periodo de eventos esportivos de grande evidéncia nacional e internacional para
desfocar a atencdo da populacdo de outros acontecimentos, como as crises politicas e
sociais que ocorrem concomitantemente com o0 megaevento (CAMPOS, 2016).
Martinez (2014) complementa que os meios e seus discursos melodramaticos
alcancaram uma simbiose com o esporte de performance que, sem duvida, para 0s
anunciantes e 0s meios se deve em grande parte a magnificacdo e popularizacdo (em
escala mundial) das conquistas esportivas, conseguindo desviar a aten¢do informativa
de outros assuntos.

Textualmente, no ambito linguistico, o jornal chama a conquista de “vitoria
historica”, mencionando a também medalhista Maurren Maggi, camped em Pequim
(2008), enfatizando que o feito ndo pode ser considerado “zebra”. Thiago, que ja havia
vencido diversos campeonatos antes de tornar-se profissional, costumava ser chamado
pelo ucraniano Vitaly Petrov, que ja treinou os principais nomes mundiais do esporte,
de “o novo Bubka”, em referéncia a Sergei Bubka, icone do salto com vara e campedo
olimpico em Seul, em 1988. Além disso, o jornal lembra o inicio da competicdo
feminina, destacando a atleta brasileira Fabiana Murer, que, além das adversarias,
precisara lidar com outros obstaculos, como a pressdao por nunca ter conquistado uma
medalha olimpica e sua lesdo na coluna que, segundo a comissao técnica brasileira, ndo
preocupa.

A partir dessas descricGes no ambito linguistico é perceptivel a cobranca e a
grande responsabilidade do jornal para com a vitéria dos atletas. Conforme Amaro e
Helal (2013, p. 9) quando eles perdem, “sendo favoritos ou de forma vexatoria, sdo
muitas vezes penalizados pelos colunistas”. Segundo os autores, especificamente no

atletismo, existe uma énfase jornalistica tanto no treinamento arduo quanto no trabalho
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em equipe para fazer os atletas superarem seus adversarios. Os meios sdo elementos de
alta pressdo social sobre os atletas ja que transladam sua imagem positiva ou negativa a
muitos lugares através de comentérios e avaliagfes, algumas vezes com pouca
objetividade (RAMOS ACOSTA, 2016).

De acordo com Rovida (2016), o esporte necessita de herdis, pois é, por meio
desses personagens, destacados em determinadas modalidades esportivas, que recebe
investimento financeiro. Entretanto, a autora salienta a preocupacdo do impacto
psicolégico atribuido aos atletas por meio da pressdo midiatica e de sua alta exposicao,
podendo influenciar diretamente em seus rendimentos esportivos. Para Whannel (2002)
através dos meios de comunicacdo as estrelas do esporte se convertem em figuras
conhecidas, mas também em herois icones mitologizados o que pode chegar a produzir
um efeito negativo.

Contudo, diante do estudo de Amaro e Helal (2013, p. 14), sobre uma analise na
Folha de S&o Paulo referente a narrativa dos medalhistas da Olimpiada de 2012, os
atletas que subiram no podio abordam em seus discursos que estdo cientes da
importancia de suas conquistas para os futuros atletas, pois elas servem como motivacao
e exemplos a serem seguidos pela proxima geracdo de competidores olimpicos. Os
autores acrescentam que “Isso os aproxima do herdi que completa sua missdo e volta a
sua terra natal para distribuir sua boa fortuna com seus semelhantes”. Grix e Carmichael
(2012) destacam como o discurso construido sobre o éxito do esporte de alto
rendimento no contexto internacional contribui para um sentido coletivo de identidade
que, por sua vez, impulsiona uma maior participacdo esportiva das massas, conduzindo
a uma populacdo mais saudavel. Isso proporciona uma maior “reserva” sobre eleger
estrelas de elite do futuro e que garanta o esporte de rendimento.

Assim sendo, € possivel perceber que a imagem de um atleta possibilita
mdaltiplos significados sociais e terd uma finalidade vinculada ao discurso e objetivo da
midia. Desta forma, os meios midiaticos utilizam estratégias para elaborar um relato
sobre o atleta que desperte a atencdo do publico, incorporando elementos que o converte
em figura admiravel e proxima. Especificamente neste estudo, mesmo que a modalidade
esportiva que Thiago Braz pratica seja um tanto desconhecida dos brasileiros em

comparacéo ao futebol, ainda ha o esfor¢o do jornal em construir uma figura de herdi.
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir da andlise das duas imagens a respeito do atleta Thiago Braz,
selecionadas no jornal Folha de S&o Paulo durante os Jogos Olimpicos Rio 2016,
percebe-se o interesse do jornal ndo apenas em informar sobre o triunfo culminante de
forma heroica, mas também, contribuir para ampliar a cultura esportiva do leitor.

Sua conquista chamada de “vitéria historica” ¢ a busca por consolidar o triunfo
do atleta através de diversas adversidades ocorridas antes e no dia da vitoria e com o
recorde olimpico de Thiago Braz no salto com vara, evidenciam a narrativa cléssica do
conceito abordado. Sua proeza esportiva alcangada é reconstruida pelo jornal a partir do
relato épico e das imagens representadas. Além disso, as paginas analisadas ressaltam a
invisibilidade da modalidade esportiva (0 atletismo), apresentando a dificuldade da
midia em realizar a sua cobertura e o pequeno envolvimento da populacéo brasileira em
relacdo a supremacia do futebol. De qualquer modo, ser manchete do jornal e ocupar
uma pagina completa na secdo de esportes, mostra que é possivel dar espaco a outras
modalidades esportivas para auxiliar na adaptacdo profissional e comercial de outros

esportes.
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